ANTIGO

REPRESENTACAO SOCIAL E BELEZA:
CONSTRUINDO A ACEPCAO DE BELEZA IMEDIATA.?

O CONCEITO DE BELEZA EA RELAGAO COM O CONSUMO

Na interagcdo entre a percep¢do, o objeto e 0 meio social
oxplicitam-se uma sensacao de particularidade na classificacao
dii beleza®. Isso se explica, porque ao se perceber o objeto e
cliissifica-lo emitimos um juizo valorativo. Esse juizo é produzido
no sujeito via uma mobilizacdo do processo mental®, no qual
olementos do sistema mental sdo ativados - pensamento,
memoria e raciocinio.

Na construgdo de tal juizo, dois processos subjetivos
ocorrem similarmente, o primeiro, de ativar os valores culturais e
sociais internalizados, e o segundo, a interpretacdo do fato,
construida a partir da percepcdo global do ambiente e da
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' Nesse ensaio, o conceito de beleza estd entendido como um elemento construido
sociattnéii-ie, o qual é determinado pela conjuntura sécio-econdmica &
cultural de determinada sociedade em uma época especifica, portanto a nocdo de beleza é
histérica e temporal.

Por processo mental esta entendido a capacidade do homem de sentir, perceber, raciocinar,

drma/enare abstrair informagées de si proprio e do meio.
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interacado social desse individuo com o meio. A percepcao do objeto mobiliza o
sistema cognitivo, mas as lembrangas e a importancia (interesse) do objeto
para o individuo, controlam (determinam) a atengéo e o significado dado aquele
objeto. Nesse processo, o individuo tem a sensacado de classificar a beleza
como um ato pessoal (particular), pois toda a din&mica cognitiva perpassa pelo
crivo da particularidade do observador.

Porém, esse individuo ndo esta dissociado de uma conjuntura social,
economica e temporal. Segundo Duarte Jr. (1987), desenvolvemos varios tipos
de relacdo com o objeto, mas a que predomina é a relagdo entre sujeito e uma
coisa, tudo passa a ter uma utilidade, a sensacao de particularidade no julgo,
esta subordinada a utilidade de tal objeto.

Contudo, a transformacéo da relacdo entre sujeito e sujeito, para uma
relacdo coisificada, a funcdo de utilidade das relagbes assume uma
centralidade em nossa sociedade.

Podemos dizer, assim, que a percepcdo que se tem das
coisas, na realidade do dia-a-dia, é fundamentalmente
utilitaria e conceituai. Conceituai por seguir as rotas e
mapas que a linguagem nos fornece, ordenando e
classificando o0s objetos e eventos do mundo em
conceitos. E utilitaria porque constantemente em busca de
desvendar a utilidade e a funcdo das coisas que se lhe
apresentam. A percepcdo utilitaria, condutora de nossa
experiéncia pratica, procura entdo a verdade dos objetos
em torno deles, nas relag6es que eles mantém entre si [...],
na esfera pratica os objetos se relacionam entre si através
de acgOes e atividades humanas, através dos propdsitos
utilitarios(DUARTEJR., 1987, p.36).

Averdadedosobjetosesta, noparaqueserve, nasuafuncédoeutilidade-
um copo tem a funcdo de armazenar o liquido para as pessoas beberem. A
verdade do objeto copo é a sua prépria funcao utilitaria. Porém, Duarte Jr.
(1987) salienta que a relagéo de utilidade que temos com o objeto, no dia-a-dia
é reproduzida na relagdo com as pessoas. Relacionamos com o outro ndo como
uma pessoa, e sim como um objeto que tem como verdade um principio de

utilidade. Nesse tipo de relagdo, a pessoa esta a servigo da utilidade e ndo aos



aspectos que a define como ser humano. Esse mecanismo, explica a
impessoalidade das relacfes de trabalho e de convivéncia social. ¢

Por sua vez, a funcéo da utilidade se torna mais complexa quando se
acrescenta ao objeto utilizado, um valor de uso e um valor econémico. Marx
comenta que "para se converter em mercadoria um objeto deve ser, antes de
tudo, uma coisa ?til, uma coisa que ajude a satisfazer necessidades humanas
desta ou de outra espécie. A utilidade de uma coisa, utilidade que depende das
suas qualidades naturais, aparece no seu uso ou consumo, e faz dela um valor
de uso" (MARX, 1998, p.63).

No valor de uso o objeto tem a funcéo real, a qual foi destinada a sua
confeccédo, o exemplo do copo, nos serve para facilitar a ingestéo de um liquido
armazenado. O valor econémico é o valor monetario daquele copo, e este sendo
uma mercadoria, pode sofrer especulacbes do seu valor de uso. Tal
especulacdo gera uma supervalorizacéo da mercadoria e um status social para
guem a possuli.

Assim, ao transformar o valor de uso do objeto em um valor econémico,
gue por sua vez agrega o status, o copo deixa de ser um copo e passa e a ser
uma marca, um estilo ou um acessorio, que da o "indicativo" da condicéo
financeira e cultural de quem o possui. Por sua vez, essa logica revela o
processo de classificacédo e do utilitarismo das coisas em uma sociedade em
(lue o produto (coisa) é mais importante do que o produtor, o produto é a forma
de satisfazer o consumo dos valores. A esse respeito Jameson salienta que,

[.] o capitalismo tardio depende para seu bom
funcionamento de uma logica cultural, de uma sociedade
de imagens voltada para o consumo. Por sua vez, o0s
produtos culturais s@o, para usar uma terminologia
tradicional, tanto base como superestrutura, produzindo
significados e gerando lucros. A cultura de massa assim
como o outro lado da mesma moeda, a alta
cultura onde aprendemos as regras fundamentais
do jogo contemporéneo, o jogo do consumo
(JAMESON, 2001, p.9).

Na relacdo, consumo e coisas configuram-se uma das pecas centrais do



sistema capitalista, na atualidade, como afirma Milton Santos,

[.] o consumo instala a sua fé por meio de objetos,
agueles que em nosso cotidiano nos cercam na rua, no
lugar de trabalho, no lar e na escola, quer pela sua
presenca imediata, quer pela promessa ou esperanca de
obté-los. Numa sociedade tornada competitiva pelos
valores que eregiu como dogmas, o consumo é verdadeiro
?piol...] (SANTOS, 1987, p.34).

Milton Santos fez uma contraposicao da frase freudiana a religido é o
opio do povo, no atual estagio do sistema capitalista o consumo é o 6pio do
povo, pois o0 seu poder impetra e contagia, "esua capacidade de alienacao é tdo
forte que a sua exclusdo atribui as pessoas a condicdo de alienado”
(ibidem, p.34).

A utilidade das coisas esta subjugada a sociedade do consumo, o objeto
a ser consumido contém uma materialidade - objeto real - e uma imagem -
objeto irreal -e, & nesse ?Itimo que a beleza se inclui, pois sédo fabricadas
estratégias de publicidade para determinar uma imagem do que
€ a beleza, para a coisa em si. 0 individuo envolvido na vida pratica
absorve os condicionamentos sociais impostos, principalmente, pelos meios
de comunicagdo.

Assim, a definicao de beleza sai do campo da particularidade, como jéa foi
descrito acima e conf igura-se como uma construgdo social. E a centralidade do
consumo em nossa sociedade, leva o0 homem a se destituir da particularidade -
capacidade de refletir o mundo (HELLER, 1970) - e aguca o individualismo,
nocivo a sua propria existéncia sécial.

A glorificacdo do consumo se acompanha da diminuigcéo
gradativa de outras sensibilidades, como a nogdo de
individualidade que, alias, constitui um dos alicerces da
cidadania. Enquanto constréi e alimenta um
individualismo feroz e sem fronteiras, o consumo contribui
ao aniquilamento da personalidade, sem a qual o homem
ndo se reconhece como distinto, a partir da igualdade



entre todos (SANTOS, 1987, p.35).

Desta forma, na sociedade de consumo, o utilitarismo" das coisas
fomenta um individualismo e uma desapropriacdo da capacidade de abstrair o
objeto. Tal abstracao fica reservada a atividade cientifica. A exigéncia de agdes
pragmaticas, na vida cotidiana, obscurece e inopera a autonomia do
processamento mental do individuo. Os condicionamentos sociais e as
representa¢cfes passam a direcionar, em sua maioria, 0 comportamento e a
forma de pensar dos individuos.

A REPRESENTAGAO SOCIAL E A BELEZA

O homem ao transformar a natureza através da atividade do trabalho,
busca também compreender leis que regem o seu funcionamento. Utiliza-se da
faculdade da razdo e da abstracdo do real para apreender os fendmenos
naturais. Para esse movimento da decodificacdo do desconhecido ou do
estudo minucioso do objeto, damos o nome de ciéncia. Explorar sobre o tema
ciéncia ndo é o foco desse ensaio, porém podemos resumir que a atividade
cientifica torna compreensivo o incompreendido.

No senso comum, também se busca uma compreenséo do irreal ou do
ndo compreendido, para isso se utiliza da classificagdo do objeto para torna-lo
real. O processo de classificacdo consiste em comparar, nomear e rotular um
objeto irreal com um real. Os signos e a imagem tém um papel substancial
nessa transicdo. E através deles que emerge a representacdo do objeto.
Ao se classificar o irreal, ocorre simultaneamente o processo de
representacdo. Ou seja, a representacdo é um tipo de classificacdo e de
rotulacdo que se faz do objeto.

Segundo Moscovici (2004), os objetos foram criados pelas méos dos
homens, percebemos esses objetos através do nosso sistema perceptivo e
criamos representacdes em funcdo dos estimulos emitidos pelos préprios
objetos. Uma cor, um som passa a ser representacdo de algo e utilizamos da
interpretacao e dos signos - sinal indicativo, indicio ou marca - para diferenciar
uma representacao da outra. Os signos tém papel central no entendimento da
representagcdo, ou seja, determina qual € a representacdo do objeto e o
que ela representa.

Tais representacdes sdo os significados dados aos objetos, pessoas ou



acontecimentos, esses significados estéo contidos nas ideias, nas mensagens,
nas imagens, na cultura, nas normas e outros, sdo o resultado da elaboracéo
mental da percepcdo e também se constituem em uma das principais funcdes
dalinguagem. Paradoxalmente, a representagdo néo se reduz ao significado do
objeto, ela 0 amplia e o classifica de acordo com a convencéo grupai. O sistema
cognitivo podera ou nao decodifica-las, porque o papel da representacdo é
ajustar o incompreendido a realidade, o incomum tornar-se comum e tornar
familiaron&o-familiar.

A palavra "beleza" nos remete a imagem ou a uma ideia do que € belo,
essa ideia ou imagem pode estar associada a um objeto, a uma pessoa ou a um
acontecimento, o significado da beleza expressa a qualidade do que é belo para
todos os individuos, porém se duas pessoas forem definir um objeto belo, se
utiizam do significado socialmente construido daquele objeto e da
interpretagao do conceito de beleza dado pelos individuos e, provavelmente,
definirdo a beleza do objeto de modo diferente, mas com alguns elementos
sociais semelhantes.

Entretanto, é na conjugacéo da faculdade da interpretacdo versus a
natureza histérica do objeto versus conjuntura social, que 0s sujeitos
exemplificados, formaram uma representacédo da beleza, que se traduzira em
um conjunto de significados agregados a determinado contexto social.

Como em nossa sociedade, o contexto social centra-se no consumismo e
no utilitarismo, a representagdo da beleza orientar-se-a pelo viés das
relaces estabelecidas nesse cendrio. Essa orientacéo se da em virtude da
representacdo social se utlizar das funcbes de convencionalidade
e de prescricdo, concomitantemente, com 0s processos de ancoragem
edeobjetivacao.

A convencionalidade é tornar algo definido, sintetizado e moldado ao
referencial de um grupo de pessoas ou de uma sociedade. A convencéo pode
ser de qualquer ente animado e/ou inanimado, das pessoas e/ou dos fatos. A
convengao permite separar a mensagem significante da nao-significante, issoé
possivel em fungdo da conjuntura social. Um som ou uma cor no sinal de
transito, um gesto de "ok", ou um prisioneiro politico, sdo exemplos de
convengdes sociais, que so tem validade para uma dada sociedade em uma
determinada época. Segundo Moscovici (2004), existem infinitas convencgdes
em nossa sociedade, cada qual representa algo, como nds pensamos através
da linguagem (que é uma convencao), pensamos condicional mente.

Mé6s pensamos através da linguagem; nés organizamos



nossos pensamentos, de acordo com um sistema que esta
condicionado, tanto por nossas representa¢des, como por
nossa cultura. NGs vemos apenas 0 que as convencdes
subjacentes nos permitem ver e nds permanecemos
inconscientes dessas convengdes (idem, 2004, p.35).

E possivel tomarmos consciéncia de algumas convencdes e superéa-las,
mas conforme Moscovici (2004), é impossivel nos livrarmos das convengdes
por inteiro, porque vivemos em uma sociedade do condicionamento, e a mesma
se impde na nossa percepcao e No NOSSo pensamento.

As representacGes também sdo prescritas, porque elas se impdem e
determinam a acao ou o pensamento dos sujeitos. A prescri¢do esta imbricada
com a convencionalidade, pois as convencdes sdo reproduzidas
temporalmente nas geracGes familiares. 0 sujeito ao nascer lhe é impingido a
cultura, os valores e as normas sociais, que foram "transmitidas e séo o produto
de uma sequéncia completa de elaboracbes e mudancas que ocorrem no
decurso do tempo e sdo resultados de sucessivas geracdes [...]
(idem, 2004, p.37)".

Desta forma, as imagens e as ideias do passado re-atualizam no
presente, as representa¢des sdo re-pensadas e re-apresentadas controlando a
realidade atual através do passado, nesse sentido séo ideias autbnomas que
se transformam no curso da vida. Tais representacfes ou ideias assumem uma
autonomia e uma presséo, cumulativas na histéria, que tornam a realidade
inquestionavel e invisivel.

A beleza nessa légica ndo existe por si mesma, ela € uma representacao
de um conjunto de convencéo preliminar e impelida pela prescricdo. Porém, a
representacdo da beleza ndo € estatica, porque ela é re-atualizada e re-
pensada de acordo com o contexto socio-cultural e econémico de uma dada
sociedade. A cristalizacdo da beleza na atualidade se da pela hegemonia
economica e cultural dos paises centrais, sobre os paises pobres. 0 objetivo
daqueles se confirma em um fortalecimento de um padréo de beleza que possa
ser consumido e utilizado e simultaneamente impingido no imaginario social,
engendrando "invisivelmente" uma supremacia cultural.

Contudo, a "individualidade" no julgo da beleza, esta presente no
momento que se tem opgdes de escolha de estilo e da escolha da forma dentro
da imagem social construida temporalmente. Essa imagem processada no



sistema cognitivo é uma forma de representar o objeto e orienta-se na
sociedade capitalista pelo consumo. Assim, a ideia relacionada a tal imagem
flui de forma mecanica, a utilidade dos objetos impede uma reflexao
aprofundada da sua representagcdo, costumeiramente, a imagem nao sofre
uma reflexdo passando a propiciar o que Moscovici chama de ancoragem -
classificacdoerotulacdo-eobjef/Vacdo-tornarfamiliarondo-familiar.

Esses dois processos da representacdo tém a fun¢do de transformar a
ideia desconhecida em imagem e por sua vez em realidade. A ancoragem
categoriza e nomeia a ideia de acordo com um prototipo e a objetivagédo une a
ideia desconhecida com a realidade, tornando-se elementos da realidade fisica
e ndo mais do pensamento.

No momento que se classifica o objeto, o traz para a realidade, cria-se
uma representagcdo do mesmo e é dentro dessa representacao que ha o juizo do
que é belo. Explicita-se nesse processo uma sensacao de particularidade na
definigdo do que é belo, visto que, ocorre uma invisibilidade do processo social.
Ojuizo aparece como particular, escamoteando a construcao social do conceito
de beleza.



relegada a alguns grupos sociais, com um significado ndo mais preponderante
da religifo ou cultura, mas para classificar modo de comportamento ou
expressar uma posicdo ideolégica. A pessoa tatuada em sua maioria nessa
sociedade carregava o estere6tipo de marginal.

Na atualidade, a tatuagem difundiu-se na cultura de massa,
presenciamos jovens, adultos e idosos tatuados, bem como varias lojas de
tatuagem espalhadas pelas cidades. Contudo, a tatuagem pode ser de cunho
religioso, cultural, ideolégica e de beleza do corpo (estética corporal). Essa
Ultima denota também um estilo de comportamento e uma visdo de mundo
centrado no consumo. Assim, podemos dizer que a representacdo da tatuagem
foi se modificando ou transformando.

Atatuagem sofreu uma mutacdo na representacédo, para alguns grupos
significa beleza e modernidade, para outros marginalidade e para certas
comunidades permanece o sentido cultural e religioso. Nesse exemplo, pode-se
perceber que a representacdo nado é estatica, ela é produzida em um contexto
temporal e com uma ideia definida. Porém, ela se dissemina para toda a
sociedade e entre as sociedades, se re-atualiza e re-significa as funcfes da
ancoragem e da objetivacdo. Todavia, esse processo nado é aleatério a uma
producao ideoldgica. A sociedade moderna esta transformando, lentamente, a
representacdo da ideia "primitiva" da tatuagem em um objeto de consumo,
pilada no utilitarismo e no valor econémico.

A BELEZA IMEDIATA
Sintetizando Conceitos

Quando se olha uma pessoa e a acha bonita, existe um conjunto de
caracteristicas fisicas, na mesma, que via percepgéo visual do observador gera
uma interpretacdo e informa que aquela pessoa é bela. Nesse primeiro
momento é comum afirmar que o observador ao achar o outro belo, foi devido a
sua percepgdo e interpretacdo particular. A percepc¢do particular que definiu a
beleza? Ou anterior & percepgao existe uma representacao do que é belo para
aquele sujeito?

Discutimos nos paragrafos acima a proeminéncia do utilitarismo e do
consumismo nas relagdes sociais, a funcdo da convencionalidade e da
prescricdo na manutencao das representagcfes e 0s processos de ancoragem e
objetivacdo que obscurecem a manifestagdo da representacéo. Através dessa



construgcdo  conceituai, ficou demonstrado que as representagfes sao
produzidas em uma sociedade determinada e carrega uma intencionalidade.
Essa mesma sociedade através da sua cultura e dos valores e dos meios de
comunicacao dissemina a representagéo da ideia via os signos linguisticos.

Nesse sentido, a construcdo da representacdo da beleza, falsamente
aparece como individual, mas é social. Contudo, o individuo é co-participante
dessa construgdo. A representacdo da beleza, corporificada e disseminada a
sociedade, também sofre um processo ao contrario, ou seja, a representacao,
producdo social, passa a construir novas percepgdes, e essas percepcdes
influenciam na nova constru¢éo das representac¢fes, entdo, temos a percepgao
da representacdo e a representacdo das percepcoes.

Esse mecanismo demonstra o processo dialético da construgdo das
representacBes sociais e focando a beleza como uma representacéo,
similarmente se verifica um processo dialético no padrdo da beleza. As formas
de manifestacdo da beleza historicamente sofrem uma transformacdo. O
padrdao de beleza do corpo feminino € um exemplo dessa transformacao. A
percepcdo da beleza feminina na Idade Média difere-se da mulher do século
XIX, que por sua vez se difere do padrao de beleza do século XX.

Na atualidade, predomina o padréo de beleza da mulher branca, magra,
loira e com os olhos claros, usudria dos produtos de cosméticos, das roupas de
grife, dos artefatos erdticos e outros. A beleza carrega junto consigo o
utilitarismo, o valor econémico, o status e o imediatismo das coisas. Séculos
atras se tinha como padréo da beleza do corpo feminino a mulher obesa, hoje o
padrdo de beleza do corpo feminino éa mulher magra e com seios grandes. A
representacao da beleza mudou com o advento da modernidade, assim como a
producdao plastica erética dos produtos ligados a mesma.

0 que define o que é belo ou bonito é a percepgdo de tal elemento,
concomitante com a representacdo do mesmo. Essa percepcdo pode ser de
carater aparente (fisico), ou latente (interior). Muitas vezes, ao perceber algo
belo, apés entrar em contato com tal objeto inanimado ou animado, é feito uma
analise, cujo resultado altera o julgamento do olhar.

Essejulgamento é feito sobre o conjunto das caracteristicas do objeto e
tais caracteristicas sdo os elementos motrizes da representagdo social do
mesmo objeto. A possibilidade da escolha dos elementos que compfe a
representagdo dificulta a compreensdo. 0 que estd sendo julgado ndo é a
beleza e sim a representacdo que se formou dela e explicitando a auséncia da



individualidade nojuizo de valor da mesma.

Exemplo, ao assistir-se um desfile de moda, se elege normalmente, uma
modelo como a mais bela. Essa escolha néo significa que as outras sao feias,
mas seleciona-se visualmente aquela que melhor representa as ideias da
representacdo social da beleza moderna. Existe, no cenario da moda, uma
representacdo da beleza daquele contexto artistico, sobrepondo a
representacdo social da beleza. O sujeito ao escolher utilizara da interpretacao
das representac¢des sobrepostas, pilada em uma experiéncia pessoal.

Como ja foi discutido, a referéncia pessoal é determinada pelo contexto
social, entdo, temos nesse exemplo a representacdo social da beleza
subjugada a percepgdo dos elementos do cenario da moda. Uma esta
imbricada na outra e no ato da escolha ha a apropriagdo do pensamento dos
elementos das representacdes.

Por sua vez, a interpretagdo do pensamento e o resgate da meméria sédo
feitos vagamente em cada individuo. Cada qual produz em sua subjetividade,
aspectos impares relacionados a percepgdo, & memaria e & emogao; esses se
conjugam de acordo com o modo de vida do sujeito, sua experiéncia com a
manifestacao da emocdo, entre outros elementos da subjetividade.

Contudo, como a representagcdo ndo é desprovida de um
significado neutro, possui uma intencionalidade, a ideia ou significado que a
mesma representa sdo orientados pela sociedade e apropriados pelos
segmentos sociais.

O conceito de beleza produzido socialmente, entendido sob uma
perspectiva soécio-cultural, é determinado pela flexibilizacdo dos valores
sociais, econémicos e culturais, assim o belo formado em um etos regional se
diferencia de um para outro, ndo sendo o mesmo para a populagéo brasileira,
nipdnica, comunidade étnica africana ou comunidade étnica asiatica.

Porém, apesar da diferenciagdo do belo entre uma cultura e outra,
paradoxalmente, existe um movimento hegemoénico de alguns paises centrais
de padronizacéo da beleza.

Essa se estende ao todo e a tudo, desde os humanos até os objetos, te iri-
se como exemplo: os desfiles de moda, os modelos de carro, casas, cachorros, a
tipologia das ditas "personalidades" da midia - atores, modelos, cantores,
representantes politicos entre outros -, enfim um arsenal de coisas, que
"coisificam” tudo ou tudo se torna padronizado, o que foge ao padrdo ndo é
mais belo, passa a ser o diferente, o ex6tico, o feio e outros adjetivos.



Nessa padronizacdo da beleza é introduzida uma légica de pré-
julgamento da percepcao. Agnes Heller, em seu livro "0 Cotidiano e a Historia",
comenta que o preconceito estd impingido na propria cultura, quando nao
refletimos o nosso pensamento corremos o risco de pensar
preconceituosamente. No momento que as pessoas sdo bombardeadas pelos
meios de comunicacgdo, pelas imagens e ideias determinantes do padrdo de
beleza, incute-se na subjetividade desses sujeitos uma nova forma de
classificacdo do que é belo, impelindo-os a reestruturar essa imagem. A
percepcdo passa a ser direcionada e focada, classificando tudo que olha, a
partir de um crivo, ndo mais do sujeito. Caso esse sujeito ndo reflita o seu
pensamento, pode estar reproduzindo involuntariamente o preconceito.

Notoriamente, ndo sendo desconsiderada a individualidade do sujeito
nesse processo, mas 0s valores sociais, 0 status produzido por tais valores,
permite inferir que a imagem que é construida das coisas e pessoas € uma
imagem produzida ideologicamente, a qual norteia muitas vezes o jufzo
valorativo, sendo que o mesmo é muitas vezes orientado pelo utilitarismo e pelo
consumo. Uma das fungdes da representacdo é obscurecera intencionalidade
da ideia ou imagem propagada.

O padrédo de beleza, contido nessa imagem/idéia, impossibilita de
imediato uma avaliacdo profunda do olhar do sujeito, ou seja, 0 mesmo é
ancorado em nosso pensamento - processo de rotulacdo e categorizacao.
A invisibilidade de percebemos esse processo de ancoragem da imagem/idéia
de beleza, obriga-nos a perceber uma beleza imediata, que se configura em
observar primeiramente o aparente, o superficial e o notério e
concomitantemente, enquadrar o objeto em rotulos, classifica-los, padroniza-
los. A beleza imediata é utilizada, predominantemente pelo meio de
comunicagdo de massa para promoverseus produtos.

Assim, a beleza imediata influencia no processo cognitivo - direciona e
orienta a percepgéo, o pensamento, a memdria e a emocéao - ofuscando uma
compreensdo do objeto latente. Na vida cotidiana, a acdo e a linguagem
mediadas pela representacdo da beleza imediata explicitam os estere6tipos, os
estigmaseospregonceitosirerentesapropriaculturademassa.

Contudo, a reproducdo da representacdo manifesta-se pela imagem,
mas também pelos signos linguisticos. Como exemplo, pode-se observar os
apresentadores dos programas televisivos, a tipologia fisica, a vestimenta e o



cenario induzem a formagcdo de uma crenga popular que aquele modelo
estético é o padrao a ser seguido.

Para explicar melhor a reproducédo ideoldgica por meio dos signos
linguisticos, basta pronunciar a palavra "heréi", a lembranca despertada,
resgata ora os personagens dos filmes ou seriados, ora figuras de expresséo
politica esocial ndo condizente com a realidade.

A imagem construida contém uma peculiaridade individual, mas esta
permeada por uma determinacao social do que é belo, essa construcao remete
a outros desdobramentos na subjetividade do individuo. Portanto, o conceito de
beleza imediata aparentemente ébvio, se configura em uma representagéo
social, pois a todo o momento o0 mesmo é utilizado subjetivamente. A memdria,
a percepgdo e a emocao, nesse sentido, passam a ter um comando alheio a
vontade do individuo, ainda que este faga uma reflexdo das pessoas ou coisas,
inevitavelmente passara pela beleza imediata, podendo ficar ou nao
enclausurado no imediatismo da percepcédo padronizada.

Deste modo, o bonito pode se transformar em feio e o feio pode se
transformar em bonito, é nesse momento de transformagdo da imagem, em
que se cria ou reproduz a estética, podendo ou ndo haver a superagao da beleza
imediata, produzida socialmente.

RESUMO: Este ensaio levanta um questionamento sobre a beleza imediata,
compreendida como uma representacdo social da beleza na atualidade. Isso
significa que a percepcdo das pessoas cria representacbes e essas
representacdes modulam inversamente as percepgdes, ha um processo
dialético entre percepcgdo e representacdo, uma interage e interfere na outra.
Para dar conta desse processo dialético, discutem-se duas ideias: a primeira, é
,) delimitacdo do conceito de beleza; e a segunda, o conceito de representacdo
social relacionado com a acepg¢édo da beleza imediata. A imagem que criamos
das coisas séo representacdes produzidas em um contexto social e temporal,
através da ancoragem e da objetivagdo tornamos o irreal e ndo-familiar em real,
nessa construcao tendemos a padronizar e rotular as coisas, buscando uma
simplificacdo dos processos mentais. Nessa logica, a beleza imediata irradia na
dindmica do comportamento dos individuos via a padronizacao.
PALAVRAS-CHAVE: Representacdo Social, Cultura de Massa,
Beleza e Consumo.
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