ISSN 1980-5772
elSSN 2177-4307
ACTA Geografica, Boa Vista, v.12, n.30, set./dez. de 2018. Pp. 16-34

AGRONEGOCIO, COTIDIANO E A ELABORACAO DE UMA PSICOSFERA
MODERNIZADORA NA REGIAO DO MATOPIBA

Agribusiness, quotidian and the elaboration of a madernizing psychosphere in matopiba region

Agroindustria, cotidianidad y la elaboracion de una psicoesfera modernizadora en la region del matopiba

Glaycon Vinicios Antunes Souza
glayconantunes@hotmail.com

Resumo

A regido do MATOPIBA (composta por areas dos estados de Maranhdo, Tocantins, Piaui e Bahia)
atualmente é considerada como uma porcdo do territério estratégica para o agronegocio brasileiro. Os
diferentes agentes envolvidos neste setor econdémico (Estado e 0 mercado) estdo criando um imaginario
através de discursos e intencionalidades para legitimar acGes que-tornem a atividade agricola mais
competitiva. Tal narrativa tecida pelos atores hegemdnicos insere-se no cotidiano dessa regido, sobretudo
nas cidades, onde observamos discursos que veiculam o agronegocio como sendo sindnimo de “progresso” e
“desenvolvimento”. Assim, temos como objetivo discutir o carater imaterial do espaco geografico,
sobretudo no que diz respeito a constituicdo de uma psicosfera modernizadora que colabora para a expansao
do agronegdcio nesta regido.

Palavras-chave: Campo moderno; discurso; imaginario.

Abstract

MATOPIBA, a region composed by areas of the states of Maranh@o, Tocantins, Piaui and Bahia, is currently
considered as a strategic portion of the territory for Brazilian agribusiness. The different agents involved in
this economic sector (the State and the market) are creating an imaginary through discourses and intents to
legitimize actions that make agricultural activity more competitive. Such narrative, voiced by the hegemonic
actors, is inserted in this region quotidian, mostly in the cities, where we can observe that the discourses that
convey the agribusiness are considered synonyms of “progress” and “development”. Thus, our objective is
to discuss the immaterial character of geographical space, especially with regard to the constitution of a
modernizing psychosphere that contributes to the expansion of agribusiness in this region.

Keywords: Modern countryside; discourse; imaginary.

Resumen

La regién de MATOPIBA (compuesta por areas de los estados de Maranhdo Tocantins, Piaui y Bahia) es
actualmente considerada como una parte del territorio estratégico para la agroindustria brasilefia. Los
diferentes agentes involucrados en este sector econdémico (Estado y mercado), estan creando un imaginario a
través de discursos e intencionalidades, con el fin de legitimar acciones que tornen la actividad agricola mas
competitiva. Esa narrativa construida por los actores hegemonicos se inscribe en la cotidianeidad de esta
region, sobre todo en las ciudades donde se pueden ver discursos que impulsan la agroindustria como
sinonimo de “progreso” y “desarrollo”. De esa manera, nuestro objetivo es discutir el cardcter inmaterial del
espacio geografico, principalmente en lo que respecta a la constitucion de una psicoesfera modernizadora
que contribuya a la expansion de la agroindustria de esta region.
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Introducéo

Nas ultimas trés décadas observamos a estruturacdo de novos espacos agricolas que foram
seletivamente preparados para a expansdo do agronegocio no territorio brasileiro, sobretudo em por¢oes dos
cerrados no Norte e Nordeste do pais, regido esta que atualmente é reconhecida pelo Estado como
MATOPIBA, e que engloba porcdo dos estados do Maranhdo, Piaui, Bahia e todo Tocantins. Tanto a
delimitacdo geografica quanto a nomenclatura desta regido sdo proposicdes do Grupo de Inteligéncia
Territorial Estratégica (GITE), vinculado a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria (Embrapa). Varios
eventos foram criados e sobrepostos pelo Estado e pela atuacdo do mercado para suprir as necessidades
internas ao préprio territorio brasileiro. Tais eventos sdo datados desde os anos 1980, intensificados a partir
de 1990 e ganham mais expressdo nos anos 2000. Estes eventos também sdo resultados de condigdes
exteriores do territério e ao MATOPIBA, como a crescente demanda por commodities agricolas,
especialmente pela Asia.

O MATOPIBA vem passando por transformacdes em sua composicdo técnica e normativa, pois o
desenvolvimento produtivo do campo moderno exige um conjunto de ferramentas técnicas carregadas de
conhecimento cientifico e de informacdo, assim como de politicas publicas que oportunizam o
aprofundamento do agronegdcio na regido. A atividade agricola no MATOPIBA estd possibilitando a
constituicdo de uma densidade técnica a partir da utilizacdo de sistemas de objetos (maquinas agricolas,
sistema de irrigacdo, armazéns, entre outros), propiciando a conformacao de uma tecnosfera para a atividade
do agronegdcio. Conforme Santos (2002), a tecnosfera é a esfera da materialidade, do meio artificialmente
construido pela sociedade; sdo as formas geograficas implantadas no territério a partir das relagbes sociais,
conformando em verdadeiras “proteses” territoriais para a atividade capitalista.

A constituicdo de uma tecnosfera para o agronegécio no MATOPIBA ndo se efetivaria sem o
conjunto de agles e de intencionalidades que animam e déo sentido & materialidade, e a partir desta
perspectiva observamos a relacgao indissociavel de sistemas de objetos e sistemas de a¢fes (SANTOS, 2002).
A tecnosfera se relaciona dialeticamente com a construcdo de um imaginario, de uma ideologia, ou seja, de
uma psicosfera, que permite a inser¢do de um conjunto de valores alinhados as demandas dominantes.

De acordo com Santos (2002), a psicosfera é o reino das ideias, das emog0es, sentimentos, desejos e
das ideologias. Essa esfera imaterial é essencial para a construgcdo de um imaginario que permita o
estabelecimento de um novo conjunto de praticas, costumes e valores no lugar, revelando regras a
racionalidade. A interpretacdo da construcdo de um imaginario (psicosfera) no MATOPIBA auxilia-nos a

compreender 0s usos do territorio, na relacdo construida entre acdo politica e territorio, pois 0 imaginario
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social revela-nos o proprio discurso geografico que é “[...] um dos caminhos para compreender o papel que
as representacdes do meio desempenham nas praticas e na organizagdo do espaco” (CASTRO, 1997, p.
178).

Observamos que hé a construcao de um discurso que busca legitimar a modernizacdo de porgoes dos
cerrados no Norte e Nordeste através da expansdo do agronegocio globalizado no MATOPIBA. O
agroneg0cio nessa regido € visto pela elite dirigente, meios de comunicacgdo e corpora¢fes como atividade
econdmica que estd possibilitando o “progresso” e o “desenvolvimento” regional. Tal situacdo acaba
invadindo no cotidiano dessa regido e construindo uma psicosfera modernizadora, que pode ser
compreendida pela criacdo de um imaginario tecido pelos atores dominantes — aqueles que possuem controle
técnico, econdmico e politico do territério —, que buscam inserir no lugar uma racionalidade alinhada ao
imperativo de competitividade regional, a partir da disseminacéo de discursos que veiculam o agroneg6cio
como uma das possibilidades de transformacédo e melhoria dessa regiao.

Essa é uma das formas realizadas por estes agentes para inserir suas atividades produtivas de forma
mais rapida e facilitada no lugar. Portanto, a psicosfera modernizadora € fundamental para a insercdo de uma
racionalidade integrada com o espirito capitalista do atual periodo técnico-cientifico-informacional
(SANTOS, 2002). Neste sentido, este trabalho visa debater como a construgdo de uma psicosfera
modernizadora € um importante elemento imaterial do espaco geografico para a legitimacdo, expansédo e
consolidacdo do agronegécio no MATOPIBA, através da disseminacdo de um conjunto de discursos,
praticas, intengdes e expectativas tecidos pelos agentes de 6rgdos oficiais (Estado) e do mercado sobre esta
regiéo.

Como forma de alcancar o objetivo desta investigacdo utilizamos como ferramenta metodoldgica:
reportagens de jornais locais, consulta em sites oficiais como do Ministério do Abastecimento, Pecuaria e
Agricultura (MAPA), Embrapa e o Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria (Incra), sites de
prefeituras, bem como de empresas que estdo estendendo seus nexos corporativos nessa regiao, tendo como
interesse principal obter conhecimento sobre os discursos e intencBes desses agentes sobre o MATOPIBA.
Além disso, a realizacdo de trabalho de campo que teve um carater exploratério, feito em maio de 2016, foi
importante para a verificagdo da insercdo de uma psicosfera moderna no cotidiano de algumas cidades do
MATOPIBA.

A acéo do estado na elaboracéo da psicosfera modernizadora

Entendemos que a constituicdo da tecnosfera para o desempenho do agronegocio no MATOPIBA se
d& de forma concomitante ou mesmo posterior ao surgimento de uma psicosfera, que “colabora para que seja
atribuida a correta relevancia a relacdo entre técnica e cultura no debate da modernidade brasileira”
(RIBEIRO, 1991, p. 49), e assim viabiliza o aprofundamento da agricultura cientifica globalizada
(SANTOS, 2001) a partir da cristalizacdo de novas formas geograficas, normas e um conjunto de valores

gue imprimem novas dinamicas territoriais ao lugar. Como assevera Santos (2009, p. 50),
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[a]s necessidades de informacédo, inerentes a presenca do meio técnico-cientifico e exigidas por sua
operacdo, fazem com que, a0 mesmo tempo em que se instala essa tecnoesfera, haja a tendéncia
paralela a criacdo de uma psicoesfera (SANTOS, 1988a) fortemente dominada pelos discursos dos
objetos, das relacdes que os movem e das movimentacgdes que os presidem. [...] A psicoesfera também
faz parte desse meio ambiente, desse entorno da vida, fornecendo regras objetivas da racionalidade ou
do imaginario, palavras de ordem cuja construcdo frequentemente é longinqua.

A psicosfera existe a partir de uma relacdo inseparavel com conjunto de objetos técnicos que sdo
integralmente articulados entre si (enquanto um sistema). A psicosfera também esta diretamente ligada com
0 periodo de sua constitui¢do, correspondendo ao conjunto sistémico de objetos e agdes de cada momento
historico. Cada periodo carrega consigo as suas especificidades e particularidades que podem ser expressas
pelo o surgimento de uma familia de objetos técnicos que necessitam de um gama de regras, intencdes,
valores, ou seja, de uma racionalidade que € de fundamental importancia para dotar a materialidade com um
sentido filosofico. A cada nova fase do capitalismo um novo conjunto de acdes e objetos emergem, e assim
uma nova tecnosfera e psicosfera surgem para atender demandas precisas. E neste sentido que Kahil (2010,
p. 477) nos fala de um duplo entendimento da psicosfera, em que “ela ndo é isolavel e acha-se entretecida a
esfera técnica do territdrio e, portanto, a um momento nodal histérico e, sem nenhum romantismo de nossa
parte, poderiamos dizer, — é o espirito de uma época (Zeitgeist)”.

A constituicdo de uma psicosfera de modernizagdo no MATOPIBA é sustentada e mesmo legitimada
a partir dos discursos que rotulam o agronegdcio como atividade econémica propulsora do
“desenvolvimento” da regido, trazendo consigo todo o espirito de nossa época que é “[...] justamente este
conjunto de crencas associadas a ordem capitalista que contribui para justificar esta ordem e a sustenta-la,
legitimando os modos de acéo e as disposi¢des que séo coerentes com ela” (KAHIL, 2010, p. 478). No atual
periodo de globalizacdo o espirito capitalista € marcado pelos imperativos de competitividade, fluidez de
mercadorias e informacgbes, de exportacdo, bem como pelo consumismo, ou seja, toda a carga de
racionalidade que sustenta o capitalismo.

Essa situacdo € construida pela elite dirigente, seja através da criacdo de leis ou pelos
pronunciamentos feitos por prefeitos e vereadores das cidades, sobretudo daquelas compreendidas como
cidades do agronegécio (ELIAS, 2006), como é o caso da situacdo geografica do MATOPIBA, pois essas
sdo as cidades que mais vém passando por transformacdes gracas a expansdo do agronegocio na regido,
sendo espacos indispensaveis para dar suporte tecnico e politico para a reproducdo do capital do
agronegocio. No Quadro 1 constatamos alguns discursos realizados por prefeitos de importantes municipios

produtores de gréos da regido.

Quadro 1 — Pronunciamento de prefeitos de importantes cidades do agroneg6cio no MATOPIBA

Narrador/

o Local Discursos
Instituicao

Estamos entusiasmados com a grandiosidade econémica e com a

Otoniel Antrade/ NZ(?irc:ﬁal abrangéncia regional e territorial deste projeto (PDA-MATOPIBA),
Prefeito (TO) que certamente vai permitir a geracdo de muitos postos de trabalho e

renda neste setor, o agronegdcio, que € um importante gerador de
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riguezas para o Brasil consequentemente para nosso pPOVO.
(PREFEITURA DE PORTO NACIONAL, 2015, grifo nosso).

Segundo Humberto Cruz (prefeito de LEM), o municipio de Luis
Luis Eduardo Eduardo Magalhdes estd pronto e faz questdo de participar deste
Humberto Cruz/ grandioso e instigante desafio que é a consolidacdo do Matopiba.

. Magalhdes | & \ .
Prefeito (BA) Tenham certeza de que nds vestimos a coragem e carregamos Conosco,
sempre, o0 compromisso com o0 bem comum”, comentou.
(SIGIVILARES, 2015, grifo nosso)
A cidade (Bom Jesus) respira o progresso. Localizada em uma area
Prefeitura Bom Jesus | geografica privilegiada, o vale do Gurguéia, a economia € tocada pelo

(PI) comércio e servicos, boa parte consequéncia dos avangos no
agronegocio. (PREFEITURA DE BOM JESUS, 2015)

Fontes: Prefeitura de Porto Nacional (2015); Sigivilares (2015); Prefeitura de Bom Jesus; MAPA (2015).
Org.: Autor (2017)

Percebe-se que o discurso é balizado pela exaltacdo do projeto modernizador, que é a “invencdo” da
regido do MATOPIBA como instrumento de planejamento Estatal e viabilizadora da expansdo do
agronegdcio, a partir da criacdo do Plano de Desenvolvimento Agropecuério (PDA) do MATOPIBA
(SOUZA, 2017). Esse plano esta carregado de intencionalidades de tornar essa regido mais competitiva a
partir do fortalecimento de setores importantes para o agronegocio, tais como: melhorar a infraestrutura de
circulagdo de mercadoria, ou seja, a logistica, e incentivar ainda mais o desenvolvimento de biotecnologias
para o campo, fundamentalmente para aqueles cultivos mais voltados para 0 mercado externo — soja, milho e
algoddo. Por isso ha uma expectativa em torno do PDA por parte dos prefeitos que administram municipios
produtores de commodities na regido, e que consideram esse plano como uma das possibilidades de
desenvolvimento.

Ainda observamos, a partir do Quadro 1, a exaltacdo do agroneg6cio como atividade que promove
“riqueza” e emprego para a populacdo nessa porcao do territdrio, configurando-se como regido estratégica
para 0 pais. Propagam-se discursos que evidenciam apenas o crescimento econémico promovido pelo
agronegocio globalizado, negligenciando a outra face dessa relacdo que é a producgédo da desigualdade e da
pobreza. Assim, alimenta-se uma psicosfera da globalizacdo como fabula (SANTQOS, 2001), onde sao
apresentadas as “vantagens” que o agronegocio pode oferecer, bem como o encantamento que o crescimento
econémico pode trazer para alguns, omitindo a faceta perversa desse processo que envolve a intensificacéo
de conflitos por terra e &gua no campo, a superexploracdo dos recursos naturais e do trabalho, entre outros.

Esse tipo de narrativa — agronegocio como fabula — tambem é formulado pelos responsaveis pela
delimitacdo geografica do MATOPIBA, a Embrapa e o Incra. Essa psicosfera pode ser perceptivel pelo
discurso que, em alguns casos, soa de forma exagerada por compreender o MATOPIBA como uma “[...]
regido de maior dinadmica (da) agricultura do Brasil e maior fronteira agricola da atualidade” (INCRA,
2014, grifo nosso) ou como sendo “a Ultima fronteira agricola em expansdo do mundo” (BRASIL, 2015,
grifo nosso). Sem duvida, nas Gltimas décadas o crescimento produtivo nessa regido vem aumentando de
forma significativa. Contudo, em termo absoluto o Centro-Oeste ainda é a regido brasileira de maior

dindmica da agricultura do pais, sobretudo dos cultivos mais voltados para 0 mercado externo. Cerca de 45%
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da area plantada e da quantidade produzida de soja no pais em 2016 foi feita no Centro-Oeste, no mesmo
ano a area plantada e a quantidade produzida de soja do MATOPIBA corresponderam respectivamente a
11% e quase 8% no conjunto nacional, conforme dados do IBGE (2016). Tais dados evidenciam a busca dos
membros da Embrapa e do Incra em construir uma situagdo que de fato ndo corresponde a atual condicéo
produtiva do MATOPIBA, de “regido de maior dindmica agricola do pais”.

Essas agéncias (Embrapa e Incra) divulgam a regido como sendo o “Eldorado” dos Cerrados, onde
convivem com harmonia o agroneg6cio e a agricultura familiar, pautados na sustentabilidade. Nas palavras
de Evaristo Miranda o agronegoécio e a agricultura familiar “[...] podem conviver perfeitamente, mesmo que
uma nunca converse com a outra, [...] Essa convivéncia harmoniosa é Unica no Pais, sO acontece nessa
regiao” (ONDEI, 2015). Tal discurso é propagado pelo coordenador do GITE — Grupo de Inteligéncia
Territorial Estratégica, Evaristo Miranda, que foi um dos grandes responsaveis pela delimitacdo do recorte
espacial do MATOPIBA. Percebe-se, portanto, uma leitura que nos apresenta um espaco sem tensdes e
conflitos, que para nds configura-se como uma leitura miope da situacdo geografica em questdo, pois por
esséncia a constituicdo de fronteira € promovida sob intensos conflitos (MARTINS, 2014).

Martins (2014) considera que a fronteira é constituida pelo choque de diferentes temporalidades
existentes entre o contato da frente de expansdo e frente pioneira. A frente de expansao é representada pelos
grupos que estabelecem relacGes produtivas ndo propriamente capitalistas, visando uma producdo na qual o
dinheiro ndo é medida de regulacédo das praticas de producdo, portanto, ha uma economia de excedente. No
caso dos Cerrados a frente de expansdo é representada fundamentalmente pelos camponeses, geraizeiros,
vazanteiros, indigenas, quilombolas, entre outros, ou seja, as comunidades “tradicionais” que historicamente
vém usando essa porcao do territdrio. Ja a frente pioneira corresponde a expansao capitalista para as areas de
reserva onde ha o estabelecimento de usos do territdrio propriamente capitalistas em que o salario e a renda
fundiaria da terra geram uma economia de mercado, portanto o valor de troca substitui o valor de uso. E na
expansdo da frente pioneira sobre a frente de expansdo que observamos, conforme Martins, a situagdo de
conflito que ndo se resume no conflito de terras ou dgua, mas também um conflito de diferentes usos do
territorio, de diferentes racionalidades e modos de vida.

Na expansdo da frente pioneira é que observamos a disseminagdo de uma nova racionalidade no
lugar, que busca estabelecer um ambiente favoravel para a expansdao do capital a partir do agronegécio, e
uma das estratégias dos agentes hegemonicos do agronegécio é desenvolver um discurso sobre
competitividade e desenvolvimento sustentdvel. O discurso de “desenvolvimento sustentavel” e de
competitividade, duas logicas totalmente opostas, interagem entre si para a promocdo de uma psicosfera no
atual periodo e sdo marcantes sobre essa regido. Essa psicosfera, esfera do imaginario, do discurso, da
ideologia, é construida pelo Estado brasileiro através da narrativa de membros de instituicbes como a

Embrapa. Tal situacdo pode ser atestada quando o presidente dessa instituicdo pronuncia que:

O Matopiba é pe¢a-chave para o desenvolvimento da agricultura e para a seguranga alimentar do Pais.
"0 investimento na producéo sustentavel na regido do Matopiba sera fator de seguranca alimentar
para o Nordeste, assolado por secas que matam as plantas de sede e os animais de fome", apontou o
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presidente da Embrapa, Mauricio Antdnio Lopes, que prevé com o crescimento do agronegécio um
valioso desenvolvimento social para a regido. "Ganhara o Matopiba e o Brasil como um todo com
desenvolvimento regional mais equilibrado, geracéo de mais empregos e renda, e menos perdas
na pecuaria do Semiarido"”, ressalta Lopes. (EMBRAPA, 2014, grifo nosso).

Somando ao discurso feito pelo presidente da Embrapa sobre como o agronegécio pode ser um
elemento importante para o “desenvolvimento” sustentavel para a regido, destacamos novamente a narrativa
do Evaristo Miranda. Nas palavras do coordenador do GITE, uma das primeiras acdes para a preservacao
dos Cerrados da-se a partir da delimitacdo das unidades de conservacdo e da demarcagdo das terras
indigenas que juntas somam quase 11 milhdes de hectares dos 66 milhdes de hectares de Cerrados presentes
no MATOPIBA (MIRANDA, 2015). Para o pesquisador, essa € uma situacdo regional impar no pais, pois
em nenhuma outra regido geoecondémica dos Cerrados h4 tantas areas de preservacdo ambiental.

Outro ponto que Miranda considera extremamente importante para a conservacao dos Cerrados da-se
atraves das imposi¢oes do codigo florestal, que exige uma area destinada a conservacdo da mata nativa (20%
da propriedade rural, das fazendas localizadas nos Cerrados). Esta porcentagem da reserva legal aumenta
para 35% em regides da Amazénia Legal, e cerca de 60% do MATOPIBA esta em area da Amazonia Legal.
Assim, o técnico do GITE diz:

Se toda a cobertura de Cerrados do MATOPIBA na Amazodnia Legal (32 milhdes de hectares) fosse,
um dia, ocupada apenas pela agricultura, o que esta muito longe de ser o caso, mais de 11 milhdes de
hectares seriam preservados nas areas de reserva legal (28%). No restante (fora da Amazonia Legal),
0s 20% de preservacdo dos Cerrados em iméveis rurais potencialmente representam 4,6 milhdes de
hectares e 17% da area total. (MIRANDA, 2015).

Diante da imposicdo legal (codigo florestal) Evaristo Miranda compreende o agroneg6cio como uma
das grandes possibilidades de conservacdo dos Cerrados a partir das reservas legais, visto que “Existem
potencialmente mais Cerrados a serem preservados como reserva legal das propriedades rurais do que em
todas as areas protegidas existentes no MATOPIBA” (MIRANDA, 2015, s. p., grifo nosso). Trata-se um
discurso respaldado na andlise do cddigo florestal, que tem como intencdo demonstrar uma falsa ideia de
relacdo harmoniosa entre agroneg6cio e preservacdo ambiental.

Um contra-argumento para desmistificar a tese defendida por Miranda é que, justamente 0s
municipios que mais desmataram os Cerrados entre 2002 e 2010 (momento histérico onde observamos a
expansdo do front agricola de forma intensa nesta regido) estdo localizados no MATOPIBA (Figura 1), com
desmatamento total de 50 mil km2 nos quatro estados que compdem essa regido, conforme dados do
Ministério do Meio Ambiente (MMA, 2009; 2011a; 2011b).
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Figura 1 — Municipios que mais desmataram o bioma Cerrado (2002-2010)
Elaboracédo: Autor.

Cabe destacar que os municipios que mais desmataram foram os localizados no Oeste baiano,
dentre eles estdo Formosa do Rio Preto, Sdo Desidério e Correntina. Cerca de 5 mil km2 de Cerrados foram
destruidos nestes municipios entre 2002 e 2010 (MMA, 2009; 2011a; 2011b). E importante mencionar que o
Oeste baiano é uma das principais regides produtoras de commodities do MATOPIBA, sendo também um
dos lugares onde observamos a expansdo mais agressiva do agronegécio nos Gltimos anos. Conforme Orioli
e Camargo (2000), o desmatamento esta entre 0s principais problemas ambientais provocados pela
agricultura nos Cerrados, além disso esta atividade econémica gera a diminui¢do da biodiversidade da fauna
e flora, erosdo dos solos, contaminagdo do solo e de recursos hidricos em superficie e subsuperficie (com o
uso inadequado e intensivo de fertilizantes e agrotdxicos), assoreamento de curso d’agua, entre outros.

Percebemos que os debates e discussdes sobre temas que envolvem as implicagOes territoriais

advindas da expansdo dos monocultivos tecnificados na regido sao timidamente mencionados pelo conjunto
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de agentes dominantes, tais como o aprofundamento dos conflitos e da grilagem de terras, a crescente
urbanizacdo das principais cidades do agronegécio e o surgimento de novos “bolsdes” de pobreza, os
diversos impactos ambienteis causados pela atividade, a superexploracdo de trabalhadores no campo — que
em muitos casos sdo anélogas a escraviddo — Logo “[...] € possivel inferir que o discurso do agronegdcio
constréi uma tessitura de sentidos de poténcia e riqueza como se eles fossem partilhados igualmente por
todos, distribuidos de maneira homogénea e geradores de um bem-estar coletivo” (ROMAO, 2006, p. 2).

Diante desses fatos percebemos que o “equivoco aparece como verdade e torna-se Consenso; mais
precisamente, quando se mascara a dindmica social do real e se naturaliza a sua historia” (LENCIONI, 2003,
p. 20), conformando em uma situacdo de mistificacdo regional, pois varios argumentos produzidos pelos
agentes supracitados camuflam o antagonismo produzido pelo processo de aprofundamento do agronegécio
no MATOPIBA, sendo, portanto, uma estratégia de manipulacdo social, que busca fortalecer a producéo de
commodities agricolas voltadas para a exportacdo e muito racionalizadas a l6gicas exdgenas.

H& um esforco em criar um discurso unico, em que uma das possibilidades (sendo a Unica) de
desenvolvimento e progresso social e econdmico se dara a partir da extracdo e producao de matérias primas,
commodities agricolas. Assim observamos, a partir da avaliagdo empirica em questdo, a busca de criar um
“consenso das commodities” que potencializa a visdo “ [...] ‘eldoradista’ de una América Latina como lugar
por excelencia de abundantes recursos naturales” (SVAMPA, 2013, p. 35).

Segundo Svampa (2013), o consenso das commodities esta enraizado em uma postura neoliberal,
que de certo modo é uma heranca/influéncia do consenso de Washington. Uma das principais ideias do
consenso das commaodities estd baseada na visdo classica de vantagem comparativa. Essa concepcao classica
da economia postula que os paises da América Latina t€ém uma condi¢do “natural” de serem grandes
produtores e exportadores de matérias primas de baixo valor agregado, sendo esta a aposta de insercao
competitiva dos paises latino-americanos na divisdo internacional do trabalho.

Nesse sentido, a constituicdo de uma psicosfera torna-se relevante para sustentar ideologicamente o
avanco do agronegocio nos cerrados do MATOPIBA, como uma forma de afirmacéo da condicédo brasileira
de grande produtor de bens de consumo com baixo valor agregado, de origem mineral ou agricola. A
constituicdo desse consenso das commodities configura-se como uma das grandes “ferramentas”, uma
“yoca¢do” competitiva para 0S paises sul americanos, na qual a relacdo entre o Estado e o mercado
(corporaces) da-se de forma concatenada para a constitui¢do dessa situagdo. A atuacéo do setor privado tem
especial importancia para a criacdo de uma psicosfera que busca tornar mais facil o aprofundamento da

especializacdo produtiva na regido do MATOPIBA, como forma de verticalizar suas a¢des corporativas.

Ldgicas do mercado na constituicdo de um novo cotidiano no MATOPIBA

Segundo Kahil (2010), a criagdo de novos valores e normas & importante para a insercdo da
racionalidade hegemdnica nos lugares, tal construto ganha maior relevancia no periodo técnico-cientifico-

informacional, quando a atuacdo das multinacionais se faz de forma mais intensa no territorio, ou seja, a
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elaboracdo de discursos carregados de intencionalidades forma uma psicosfera que viabiliza o uso
corporativo da esfera técnica do territério na atual fase do capitalismo. A organizacdo técnica e politica
implementada no territdrio é cada vez mais estabelecida para atender as necessidades dos agentes
hegemonicos do capital, com vista de tornar o espaco estruturado e racionalizado para atuagdo mais

intensiva das grandes corporacfes. Desta forma vivemos em um momento historico apice da

[..] tragédia que transformou a razdo esclarecedora em razdo instrumental e que marcaria
profundamente o espirito de nossa época; momento em que a ciéncia, a cultura e a politica, dominadas
por uma técnica marcadamente informacional e instrumental ao capital e ao servigo das corporagdes e
instituicBes multinacionais, administram o ritmo de nossas vidas e a dinamica dos territorios. E assim
gue, a0 mesmo ritmo e também sob a égide do mercado, o meio geografico, agora um meio técnico-
cientifico e informacional se organiza para atender, sobretudo aos interesses dos agentes hegemdnicos
da economia, da cultura e da politica. (KAHIL, 2010, p. 478).

Sem duvida as empresas que controlam a atividade agricola moderna cooperam para o fortalecimento
do discurso de modernizacdo do campo para alcangar o desenvolvimento regional. De fato, esses agentes
dominantes, as corporacdes, sdo 0s principais formuladores dessa situagdo. Encontramos pronunciamentos
de representantes de firmas, notoriamente as tradings agricolas, nos quais o teor discursivo esta baseado na
velha ideia que a instalacdo da empresa promovera a oferta de vagas de emprego, e com isso proporcionara a
dinamizagdo econdomica do lugar de forma harmonica com a sustentabilidade ambiental e com o
compromisso social.

Tal pensamento perfila-se como uma estratégia de aproveitamento da condicdo de escassez que essa
regido possui (situacdo que ndo é condicdo Unica desta por¢cdo do pais), devido a distribuicdo desigual da
densidade técnica e normativa, bem como o acesso restrito da populagdo ao consumo de bens e produtos.
Diante dessa situacdo de escassez as corporacfes apresentam-se como “salvagdo” para a populacédo local, a
partir da dinamizacdo da vida econdmica nos lugares, ou seja, ha uma formulacdo de um sentido Unico do
agronegocio (ROMAO, 2006). E como se o agronegdcio fosse a tnica forma de “solucionar” qualquer tipo
de problema da sociedade, “ [...] esse sentido (Unico do agronegdcio) passa a ser naturalizado como Unico
possivel de ser dito, Unico possivel de descrever as relacdes dadas e cravadas pelo agronegdcio, Unico
possivel de explicar a vida do cidaddo comum” (ROMAO, 2006, p. 7).

Mesmo com a sua a¢do hegemdnica as empresas tém uma relacdo de necessidade com o resto da
sociedade, e desta forma estabelecem lacos com outros segmentos da sociedade. E assim que o discurso se
torna elemento essencial para conquistar adesdo junto a sociedade. Uma das taticas de fortalecimento desta
ideologia, da-se através da construcdo de projetos sociais, principalmente em lugares que sdo importantes

para a construcdo da opinido social, como as escolas de nivel basico. De acordo com Pereira (2007, p. 6),

As empresas procuram, por meio da responsabilidade social, aproximar-se da forca comunicacional
dos lugares e dela tirar vantagens mercantis. Através da psicosfera proporcionada por essa
aproximacao, a marca da empresa passa a se associar ndo apenas ao produto em si e sua propaganda
direta, mas a todo o conjunto de valores que a empresa afirma produzir.
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Assim observamos tradings nacionais e internacionais, como a Agrex do Brasil e CHS, bem como
corporacdes de especulacdo fundiaria, como a SLC Agricola, desenvolvendo projetos “educativos” em
diferentes escolas e em diversos municipios da regido do MATOPIBA, sobretudo onde elas estabelecem
bases produtivas ou especulativas (Quadro 2), buscando alcancar certa credibilidade com as comunidades
locais a partir destas acoes.

Além da insercdo corporativa nas escolas, verificamos pronunciamento de empresa que supostamente
ndo visa apenas a obtencdo de lucro a partir da atividade agricola moderna, pois a empresa possui um
suposto compromisso com a sociedade e com o meio ambiente, como é o caso da Risa (grupo local que atua
fundamentalmente no Sul do Maranhdo e Sudoeste do Piaui na producdo e venda de grdos). Tal caso é

observado no seguinte trecho:

A RISA ndo tem apenas o objetivo da maximizagdo dos seus lucros, e esta sempre disposta a
contribuir com a mudanca de quadros que complicam o desenvolvimento de processos de carater
social, abarcando os segmentos da educacdo e do meio ambiente, a partir da criagdo de espaco para
didlogos com organizagdes interessadas em implementar projetos que defendam a preservacgédo de
ecossistemas e outros interesses da natureza”. (RISA, 2016, grifo nosso).

A formulagdo da denominada “responsabilidade social” que as corporagdes relatam é uma estratégia
criada para a insercdo ou invasdo de um conjunto de valores e praticas produtivas no lugar, que em muitas
vezes sdo estranhas as praticas constituidas preteritamente a expansdo do agronegécio no MATOPIBA. A
busca de estabelecer nexos mais proximos com a populacdo local, a partir da responsabilidade social
empresarial, tem como finalidade criar uma imagem da empresa como a representante do desenvolvimento

social e regional.

Quadro 2 — Ac¢0es e discursos corporativos

Empresa | Atividade “A¢a0 social”
Atua em escolas piauienses de Bom Jesus e Currais a partir da acao intitulada
Tradin “Memoria Local na Escola”. O objeto do projeto ¢ instruir os professores de
a n’colg diferentes areas do conhecimento, de 13 escolas, a trabalharem juntamente com
CHS (cgm rae |08 alunos para elaborarem uma memodria coletiva local a partir da histéria oral das
vendF; de pessoas que vivem nas comunidades da regido. Assim, “para a CHS, é
r305) fundamental estabelecer lagos fortes e duradouros com as comunidades com as
g quais se relaciona, sobretudo apoiando projetos de natureza socioeducacional,
principalmente entre jovens e criangas” (CHS NOTICIAS, 2015).
“A Agrex tem buscado desenvolver atividades junto a comunidade nos locais
Tradin préximos das areas de atuacgdo, principalmente nas fazendas de producéo propria.
Aarex a ricolg Temos hoje uma aproximagdo com 3 escolas: uma em Batavo, municipio de
go (cgm ra e Balsas (MA), outra no interior do municipio de Ribeiro Gongalves (Pl) e uma
Brasil vendg de acdo mais recente com a Escola do Povoado de Apinajé no municipio de Sao
r305) Valério da Natividade (TO). Com isso, estamos buscando maneiras dos alunos
g conhecerem nossa atividade através de visitas nas &reas de produgdo” (AGREX
DO BRASIL 2016).
“Os principais projetos e acdes sociais desenvolvidos pela Fazenda Parceiro
(localizado em Formosa do Rio Preto - BA) se concentram nas cidades de
Especulacdo | Formosa do Rio Preto (BA) e Cristalandia do Piaui (PI). A horta comunitaria
SLC fundidriae | cultivada no Colégio Municipal Doutor Luiz Viana Filho, envolve mais de 100
Agricola | producdo | estudantes e produz hortalicas que sdo destinadas a merenda escolar da prdpria
agricola entidade. As acOes sociais sdo sempre direcionadas para comunidades carentes da
regido, como o evento do Dia das Criangas na Escola Clévis Nepomuceno
Nogueira” (SLC AGRICOLA, 2017).
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Fontes: CHS noticias (2015); Agrex do Brasil (2016); SLC Agricola (2017). Org.: Autor (2017)

Esses discursos acabam seduzindo e se inserindo no cotidiano da populacéo, criando um ambiente
obediente. Desta forma as corporagdes conseguem penetrar no cotidiano do lugar, pois quando as firmas
“alegam seguir principios e valores que estariam em consonancia com as expectativas da sociedade, toda a
sua atuacdo passa a ser mais docilmente aceita pelos lugares onde a empresa atua, tanto pela populacdo em
geral como pelo Estado” (PEREIRA, 2007, p.50). Assim, a construcdo desta psicosfera torna-se uma
ferramenta para agdo politica das corporacGes que acabam controlando a vida da populacdo local e
utilizando o territorio de acordo com seu préprio interesse.

Segundo Santos (1996, 2002), o cotidiano pode ser compreendido como a quinta dimensdo do
espaco. Silveira (2017) contextualizou brevemente o percurso histdrico da geografia (de forma néo linear), e
reconheceu o predominio, em determinados momentos, de uma concepg¢do do espaco com duas dimensdes,
tendo propostas geométricas e topoldgicas. J& em outro momento houve a predominancia de correntes
apoiadas na visdo newtoniana de tempo como continuum e, posteriormente, evidencia-se uma concepc¢ao
tridimensional do espaco a partir dos kantianos. Ainda segundo a referida autora, nas proposicGes de
Einstein que consideram tempo-espaco como elementos relativos, e ndo mais como absolutos, o espaco
assume uma quarta dimensdo, e “nesta interpretagdo, o mundo ndo é mais percebido como uma
multiplicidade de particulas em movimento, mas como uma multiplicidade quadridimensional de eventos”
(SILVEIRA, 2017, p. 371). Nas palavras de Santos (1996, p. 11),

[0] espaco, considerado primeiro como tendo duas dimensdes, depois como tendo trés, depois
conforme Einstein, como tendo quatro dimensdes, tem também uma quinta dimensdo que é o
cotidiano. O espaco tem esta quinta dimensdo. Mas, sobretudo, o cotidiano tem como dimensdo
essencial no mundo de hoje a dimenséo espacial. A dimensdo espacial é a dimensao talvez central do
cotidiano do mundo de hoje.

Ainda segundo Santos (1996, 2002), o cotidiano enquanto quinta dimensdo do espaco se manifesta
no lugar porque apreendemos os mdaltiplos aconteceres do cotidiano no lugar. E no lugar que as
possibilidades, as oportunidades, e os eventos do mundo realizam-se e tornam-se historia concreta, é nesta
dimenséo geografica que se realiza a cidadania. O cotidiano torna-se uma possibilidade no espaco contiguo
que € o lugar, pois no lugar as verticalidades e as horizontalidades séo efetivadas a partir dos eventos
geograficos que transportam as acdes, as intencionalidades e interesses dos agentes sociais, animando a
materialidade existente, permitindo, também, as conexdes entre o local e o global. Além do mais, 0 espaco
banal (SANTOS, 1996, 2005), espaco de todos, de todas as empresas, de todas institui¢Oes,
independentemente de suas forgas, suas riquezas e influéncias, manifesta-se no lugar, e neste sentido

apreendemos a inseparabilidade entre lugar e cotidiano. Assim, o cotidiano é constituido por uma unido

[...] material e simbolico do qual participam todos os individuos, empresas, instituicbes e
organizac6es, de diferentes maneiras e em diversos graus, partindo sempre do seu lugar de referéncia.
O cotidiano é também, ao mesmo tempo, o resultado de todo o conjunto de praticas concretas e
virtuais que se dao num lugar especifico, comportando certo ritmo de sucessdo das a¢Bes, encadeadas

27



por rupturas e repetices demarcadoras de multiplas temporalidades (técnica, naturais, politicas,
normativas globais, locais, etc.). (BALBIM, 2003, p. 157).

Portanto € no lugar que constatamos 0s usos do territorio, pois “no lugar — um cotidiano
compartimentado entre as mais diversas pessoas, firmas e instituicdes — cooperacdes e conflito séo a base da
vida comum” num incessante (re)produzir do espaco geografico (SANTOS, 2002, p. 322).

Este jogo de cooperagdo no conflito e conflito na cooperacéo é verificado sobretudo nas cidades,
“porque numa cidade estamos condenados a viver juntos” (SANTOS, 1996, p. 12) e assim h& o embate de
interesses diferentes, ja que os diferentes agentes sociais estabelecem usos do territério igualmente
diversificados, produzindo situagdes de conflito e negociacdo permanentes. No MATOPIBA, algumas das
cidades que podem ser compreendidas como cidades do agronegécio, a partir da concepcdo debatida por
Elias (2006), sdo comumente consideradas como “capitais do agronegocio” ou “polos do agronegdcio” pelos
meios de comunicacao e pela elite dirigente local. Essa situacdo € uma forma de representar a pujanca e o
“impeto” dessas cidades na gestdo das praticas produtivas agricolas (e também as atividades ndo agricolas —
servico e comercio) de forma competitiva em ambito local/regional. A repeticdo discursiva, disseminada
pelos meios de comunicacao, atinge parcela da populacdo que incorpora a fabulacdo do agroneg6cio como
simbolo de modernidade e como sindnimo de desenvolvimento.

Outra situacdo que nos aponta como essa psicosfera “modernizadora” influencia no cotidiano dessas
cidades foi examinado em trabalho de campo realizado em maio de 2016 em diferentes cidades da regido —
Luis Eduardo Magalhdes (BA), Balsas (MA), Bom Jesus (PI), Urucui (PI), Porto Nacional (TO) e Pedro
Afonso (TO). Durante o trabalho de campo observamos que em diferentes estabelecimentos de Urugui — Pl
(em hotel, lanchonetes, restaurantes e empresas) possuiam banners e/ou outdoors com publicidades das
empresas que “contribuiram para o crescimento dos Cerrados” (Figura 2 e 3).

Algumas das empresas presentes nessas publicidades estdo intimamente relacionadas com a atividade
agricola moderna. Tais como a Lavronorte (revendedora John Deere), Risa S/A, Agrobahia (defensivo
agricola), Grupo MAPITO (compra e venda de terras), Lavro Campo (venda de sementes e insumos
agricola), entre outros. Ha nestas publicidades a exaltacdo do agronegdécio como promotor do crescimento
dos Cerrados, e em todos os outdoors ha imagens de satélites dos principais municipios produtores de
commodities do Sudoeste do Piaui (Urugui, Baixa Grande do Ribeiro e Ribeiro Goncalves), com a
delimitacéo das grandes fazendas produtoras de gréos, bem como a unidade processadora de grdos da Bunge

em Urugui.
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Figura 2 — PubI|C|dade em Urugm (PI). Fonte: Trabalho de Campo (malo 2016) Autor.
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Figura 3 — PubI|C|dade em Urugui (PI). Fonte: Trabalho de Campo (maio, 2016); Autor.

A partir do exposto acima, bem como as figuras anteriores, percebemos a relacdo dialética entre a
psicosfera e tecnosfera, e vice-versa, na conformacdo de uma situacdo geografica marcada pelo
aprofundamento da especializacdo territorial produtiva de commodities. Logo, “o cotidiano sdo os dois
(tecnosfera e psicosfera), ele ndo é dado apenas pela materialidade que nos cerca. A imaterialidade também
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é um constrangimento as vezes mais forte de que a materialidade” (SANTOS, 1996, p. 10), o cotidiano
também é conduzido por normas que cada vez mais sdo regidas por uma racionalidade globalizante.

Elias (2003, p. 193), apoiada em Santos (1979c¢), afirma que: “Toda atividade do circuito superior da
economia urbana utiliza o marketing como instrumento de transformagdo de hébitos e costumes, para
conseguir erigir novas demandas e¢ aumentar seu mercado consumidor”. Nas ruas destas cidades
encontramos diversas propagandas de empresas que prestam servicos as demandas produtivas do campo
moderno. Tal prética é recorrente em Porto Nacional (TO) e em Bom Jesus (Pl), cujas principais
divulgacBes sdo de consultoria agricola, revendedora de maquinas e implementos agricolas, venda de

insumos, pesticidas, fertilizantes, entre outros (Figura 4).

S | e

Figura 4 — Propagandas em Porto Nacional e Bom Jesus. Fonte: Trabalho de Campo (maio, 2016); Autor. A)
Porto Nacional (TO); B) Bom Jesus (PI).
O consumo torna-se um dos pilares do atual periodo de globalizacdo e uma das formas mais

expressivas de exaltacdo do consumo produtivo — aquele consumo que € base para a realizacdo do processo
produtivo (ELIAS, 2003), e toda a ideologia que envolve esse tipo de consumo para 0 campo moderno €
estabelecida nas feiras do agronegocio. Esse tipo de feira configura-se como “vitrine” de divulgacdo de

modernos objetos técnicos, considerados como indispensaveis para tornar a atividade agricola ainda mais
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competitiva, colaborando para a construgdo de um imaginario sobre qudo modernas tecnicamente sdo as
regies produtivas que realizam essas feiras comerciais.

No MATOPIBA ha pelo menos quatro grandes feiras do agronegdcio, a Bahia Farm Show realizada
em Luis Eduardo Magalhdes (BA) — considerada uma das maiores do pais; Agrotins, a maior feira
agropecuaria da regido Norte do pais, feita na cidade de Palmas (TO); AgroBalsas, a maior feira do
Maranhdo que acontece em Balsas (MA); em Bom Jesus (PI) ha a realizacdo da Piaui Exposhow. Essas
feiras sdo responsaveis por dinamizar o circuito superior da economia urbana (SANTOS, 2008), através da
comercializacdo de insumos agricolas, méaquinas e implementos, sistema de irrigacdo, avifes de
disseminacdo de agrotoxicos, bem como pela oferta de volumosos financiamentos agricolas ofertados pelos
bancos publicos e privados presentes nessas exposicoes, entre outros, e desse jeito sdo injetados milhdes de
reais na economia das cidades.

Conforme Pereira (2013, p.146), as feiras do agronegocio

[...] para além da inegavel importancia econdmica e do seu papel de difusdo da informagdo no campo,
também personificam esta psicosfera que rege os espacos do agronegdcio, a0 mesmo tempo em que
fortalecem, no lugar, um cotidiano e um modo de vida muito administrados pela racionalidade
corporativa da modernizacdo do campo.

Dessa forma, essa psicosfera modernizadora vai sendo aderida nas praticas cotidianas do lugar a
partir do consumo de produtos ditos modernos como méaquinas e implementos agricolas, sementes
geneticamente modificadas, e servigos especializados como o georreferenciamento e geoprocessamento de
propriedades agricolas, assisténcia técnica agricola de agrénomos e veterinarios, entre outros, que estdo
presentes nas feiras do agronegdcio. E assim que verificamos como o “moderno”, e sobretudo o
agronegocio, se instaura no cotidiano local, especialmente nos agentes que participam diretamente nas
atividades do setor. Desta maneira, vao sendo criadas no MATOPIBA bases que estimulam e colaboram
para 0 aprofundamento do agronegdcio e todas suas implicacOes territoriais produzindo, assim, um meio

racionalizado e condizente com as necessidades do mercado.

CONSIDERACOES FINAIS

Observamos a busca dos agentes hegeménicos (mercado e Estado) do agronegdcio em construir um
discurso unico. A producdo de commodities e consequente expansao do agronegdcio sdo ditas como Unicas
possibilidades de desenvolvimento do Brasil, e constatamos tal situacdo a partir do MATOPIBA, onde o
agronegocio é apresentado como a grande condi¢do de melhoria de vida das populacdes da regido. Essa
conformacao politica e ideoldgica ¢ uma das formas de evidenciarmos a constituicdo de um “consenso das
commodities” (SVAMPA, 2013), em que a especializacdo na producdo de mercadorias mais competitivas
(como commodities agricolas, soja, algod&o, entre outros, para o caso brasileiro) torna-se elemento central

para uma insercdo competitiva na diviséo internacional do trabalho dos paises sul americanos.
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A criacdo de um discurso Unico busca evidenciar a “vocagdo natural” desses paises de serem grandes
produtores e exportadores de matérias primas de baixo valor agregado, configurando-se como a Unica
possibilidade dos paises sul americanos de se inserirem de forma competitiva no cenario internacional.
Assim, a formacdo de discursos, de uma psicosfera, de desenvolvimento econdémico a partir da producéo de
commodities torna-se elemento que viabiliza e legitima o avanco do agronegocio na regido do MATOPIBA.
Configura-se, portanto, na busca da inser¢do no lugar de uma racionalidade vinculada com as dinamicas
econdmicas e politicas da globalizacdo, que em muitas vezes divergem com as necessidades das populacdes
que historicamente vivem nos cerrados.

O Estado brasileiro tem papel fundamental para a insercdo desta racionalidade hegemonica no
MATOPIBA. Este macroorganizador do espaco esta construindo um discurso baseado em informacoes
técnico-cientificas (lembrando o papel da Embrapa para construir uma regido para o agronegdcio) para
evidenciar a importancia do MATOPIBA para o pais na atualidade, sendo uma estratégia de convencer o0s
diversos segmentos socais sobre a necessidade do desenvolvimento de politicas publicas para o
fortalecimento do agronegocio no MATOPIBA, sobretudo na producdo de commodities voltadas para o
mercado externo. Constréi-se uma divulgacdo da regido com o propoésito de evidenciar as varias vantagens
produtivas do lugar, configurando como uma das formas de demonstrar as oportunidades que essa regido
oferece para a ampliacdo da riqueza dos grandes grupos empresariais envolvidos com o agronegdcio. Tal
condicdo retrata-nos a busca incessante do Estado em produzir condi¢bes materiais e imateriais para 0 uso
corporativo do territorio.

Percebemos, também, que os discursos dos agentes hegeménicos ndo sdo neutros, pois suas
narrativas sdo carregadas de intencionalidades e expectativas que buscam qualificar o agroneg6cio como via
de “progresso” regional, configurando-se como uma das poucas “alternativas” para superar a escassez de
recursos materiais e imateriais pela qual passa essa regido. Desta forma, a constituicdo de uma psicosfera
torna-se uma ferramenta de atuacdo politica das corporagdes, que acaba intervindo no cotidiano da
populacdo local e produz um ambiente disciplinado e obediente aos seus interesses. Portanto, as corporagdes
influenciam na dinamica do territério a partir da elaboracdo de um novo conjunto de valores, praticas, e

acOes que propiciam maior competitividade regional.
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